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ESAME DI STATO DI ISTRUZIONE SECONDARIA SUPERIORE 
Indirizzo: GRAFICA E COMUNICAZIONE 

Tema di: PROGETTAZIONE MULTIMEDIALE  

 Il candidato svolga la prima parte della prova e due dei quesiti presenti nella seconda parte 

PRIMA PARTE 

COMUNICAZIONE PER L’AZIENDA ALFA-EKOMARKET MODELLO INNOVATIVO DI 
SUPERMERCATO BIOLOGICO  

Si chiede al candidato di studiare, progettare e realizzare l'immagine visiva e la comunicazione 

pubblicitaria per l’azienda Alfa-Ekomarket plastic free modello innovativo di supermercato biologico 

che sta per essere lanciato in Italia attraverso una catena di negozi in franchising 

Il candidato ha la possibilità di sviluppare il progetto scegliendo una delle seguenti opzioni: 

A. Stampa: Logo (Alfa-Ekomarket (costituito dallo studio del lettering e da elementi grafico-iconici

e payoff: Plastic free)- Carta intestata (formato A4)  Manifesto promozionale per affissioni (formato

300x200) - Flyer promozionale (formato A5)

B. Stampa: Logo (Alfa-Ekomarket (costituito dallo studio del lettering e da elementi grafico-iconici

e payoff: Plastic free)- Carta intestata (formato A4)  Eco Bag (Fustella in allegato -) Mockup Eco

Bag

C. Web: Logo (Alfa-Ekomarket (costituito dallo studio del lettering e da elementi grafico-iconici e

payoff Plastic: free)- Video spot promozionale di 15”- Carosello Ig di 6 post  (formato 1080x1080)

CONSEGNA 
In funzione della scelta, il candidato dovrà: 

1. fornire tutto il materiale prodotto nella fase progettuale (mappa concettuale, e bozze/rough) che

mostrino il processo creativo.

2.Presentazione completa di tutti gli elaborati che spieghi il concept del progetto

3. Redigere una breve relazione minimo 10 righe massimo 25 righe, font a scelta in corpo 11).

4. realizzare il layout finale
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Brief 
L’Alfa Ekomarket, il modello innovativo di supermercato biologico che sta per essere lanciato in 

Italia attraverso una catena di negozi in franchising, intende eliminare del tutto la plastica dai suoi 

reparti, prendendo spunto dai virtuosi discount olandesi che già si caratterizzano per interi 

comparti plastic free. 

L’azienda ha annunciato l’abbandono totale della plastica entro il 2025, recependo in netto anticipo 

il programma dell’Unione Europea che prevede, per gli Stati membri, la riduzione del 25% di 

scatole e contenitori alimentari in plastica entro il 2025, nonché il raggiungimento dell’obiettivo di 

rendere riciclabile tutta la plastica utilizzata sul mercato entro il 2030. 

Nei supermercati Alfa Ekomarket tutti i generi alimentari come la carne, la pasta, il riso, le salse e i 

latticini sono confezionati in packaging biodegradabili e compostabili, oppure in materiale 

completamente riciclabile come vetro, carta e metallo. Per la frutta e la verdura sono proposte 

soluzioni sostenibili per l’ambiente, come sacchetti di carta, retine di cotone, cestini compostabili e 

fasce elastiche riutilizzabili, a base vegetale, per impacchettare i prodotti. 

Il personale sarà opportunamente istruito per assistere i clienti nella pesatura degli alimenti e molti 

tra i prodotti privi di imballaggio avranno un prezzo inferiore rispetto agli equivalenti inseriti in 

contenitori in plastica presenti in commercio. 

Si stima che ogni anno circa cento milioni di tonnellate di plastica vengano disperse in natura e, da 

un’indagine effettuata dall’azienda, è emersa purtroppo una scarsa consapevolezza del problema 

da parte dei cittadini italiani e, paradossalmente, anche dei consumatori abituali di prodotti 

biologici. 

Identità visiva e mission aziendale 
Alfa Ekomarket è in grado di garantire a suoi potenziali clienti una filiera totalmente BIO, libera da 

packaging di plastica inutili e nocivi sia alla salute dei consumatori che all’ambiente. 

L’azienda, dunque, intende affermarsi sul mercato italiano come “unico circuito virtuoso” rispetto ai 

supermercati biologici convenzionali, dove tutto è ancora impacchettato nella plastica. 

Alfa Ekomarket si rivolge ad un target piuttosto ristretto, sebbene ci sia spazio per conquistare 

nuovi segmenti di mercato, se si tiene conto dei numerosi consumatori sempre più attenti ad una 

alimentazione sana e rispettosa dell’ambiente. 

Pagina 19



Ministero dell’Istruzione, dell’Università e della Ricerca 
Istituto di Istruzione Superiore “Leonardo da Vinci - Ripamonti” 

via Belvedere, 18 – 22100 Como - tel. 031 520745 
sito web: http://www.ripamonticomo.gov.it 

L’azienda abbraccia in toto una filosofia “di consumo ecosostenibile” nella prospettiva di una 

economia sempre più circolare che, “rigenerandosi da sola”, apporta benefici condivisi dall’uomo e 

dalla natura. 

Obiettivo: Descrizione del progetto 

L’azienda, per il lancio dei nuovi supermercati ALFA-EKOMARKET plastic-free, vuole presentarsi 

ai potenziali clienti con un’immagine forte, decisa, accattivante, ma al tempo stesso giovane ed 

eco friendly, attraverso un marchio composto dal lettering e da un simbolo grafico (icona), che 

diverrà anche l’insegna dei punti vendita. 

Focus target 

• Cittadini responsabili.

Obiettivi di comunicazione 

Il target deve capire che: 

• il sistema alimentare ha una pesante ricaduta sulla qualità della vita degli esseri viventi e

del pianeta;

• la globalizzazione ha generato una serie di cambiamenti negli stili di vita che hanno portato

alla massificazione del cibo e di conseguenza alla perdita del concetto di tradizione e

qualità alimentare;

• il sistema alimentare è estremamente complesso, esso è influenzato dall'ambiente e lo

influenza;

• che ha pesanti implicazioni socio/economiche;

• si impone una responsabilità personale nella scelta quotidiana del consumo del cibo.

• aumentare le conoscenze nei confronti di questa problematica scottante;

• diventare consapevole delle implicazioni socio/economiche che il food system comporta.

Il tono di voce: 

• ECOSOSTENIBILE
• DISTINTIVO
• ATTRATTIVO
• COINVOLGENTE
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Valori da comunicare 

Responsabilità 
Attenzione 
Condivisione,  
Sostenibilità,  
Qualità,  
Benessere,  
Salute 

Pianificazione dei Media 

• stampa: quotidiani italiani e riviste specializzate di settore;
• affissioni;
• web Internazionale;
• comunicazione below the line.

TESTI DA INSERIRE 

            Headline (a scelta dell’alunno) 

            Bodycopy (a scelta dell’alunno) 

Loghi da inserire 
Logo: ALFA-EKOMARKET (costituito dallo studio del lettering e da elementi grafico-iconici) 
Pay-off: plastic free 

SECONDA PARTE 

1. Cos’è un format in ambito pubblicitario? Elenchi il candidato le tipologie di format che conosce,

descrivendone almeno tre.

2. Cosa si intende per marketing mix? Quali sono gli elementi che lo costituiscono?

3. Cos’è il tracciato fustella?

4. Al candidato si chiede di spiegare la progettazione e l'organizzazione di una campagna

pubblicitaria.
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ESAME DI STATO DI ISTRUZIONE SECONDARIA SUPERIORE 
Indirizzo: GRAFICA E COMUNICAZIONE 

Tema di: PROGETTAZIONE MULTIMEDIALE  

 Il candidato svolga la prima parte della prova e due dei quesiti presenti nella seconda parte 

PRIMA PARTE 

COMUNICAZIONE PER LA GRANDE MOSTRA DEDICATA AI CENTOCINQUANTA ANNI 
DELL’IMPRESSIONISMO 

Si chiede al candidato di studiare, progettare e realizzare la grafica della comunicazione per la grande 
mostra dedicata all’anniversario della nascita dell’Impressionismo, facendo riferimento alle indicazioni fornite 
dal brief allegato. 

Il candidato ha la possibilità di sviluppare il progetto scegliendo una delle seguenti opzioni: 

A. Stampa: Logo: Parigi 1874: L’istante impressionista – Infografica (formato 40x150 cm) - Manifesto
promozionale per affissioni (formato 70x100) - Depliant illustrativo della mostra a 3 ante (formato A4)

B. Stampa: Logo: Parigi 1874 L’istante impressionista – Infografica (formato 40x150 cm) – Bag e Mockup
(Fustella in allegato) - Copertina catalogo mostra (1° di copertina, dorso e 4° di copertina) (formato chiuso
15,5 x 22 cm + 1 cm dorso, aperto 32 x 22 cm);

C. Web: : Logo animato: Parigi 1874 L’istante impressionista - Video spot promozionale di 30” -Home page
e due pagine interne (Formato 1024x780 pixel).

CONSEGNA 
In funzione della scelta, il candidato dovrà: 
1. fornire tutto il materiale prodotto nella fase progettuale (mappa concettuale, e bozze/rough) che mostrino il
processo creativo.
2.Presentazione completa di tutti gli elaborati che spieghi il concept del progetto
3. Redigere una breve relazione minimo 10 righe massimo 25 righe, font a scelta in corpo 11).
4. realizzare il layout finale

BRIEF DEL PROGETTO 
Che cosa è successo esattamente durante questa primavera 1874 a Parigi, e quale senso dare oggi a una 
mostra diventata mitica? «Parigi 1874. L’istante impressionista» propone di presentare l’avvento di un 
movimento artistico sorto in un mondo in rapida evoluzione. «Parigi 1874» fa il punto sulle circostanze che 
hanno spinto questi 31 artisti – tra i quali solo sette sono oggi universalmente famosi – a riunirsi per esporre 
insieme le loro opere. Il clima del periodo è quello di un dopoguerra facendo seguito a due conflitti: la Guerra 
franco-tedesca del 1870, quindi una violenta guerra civile. In questo contesto di crisi, gli artisti ripensano la 
propria arte ed esplorano nuove strade. Un piccolo «clan dei rivoltosi» dipinge scene della vita moderna, o 
paesaggi dai colori chiari e dal tocco eseguito con brio, abbozzati all’aperto. Come lo nota un osservatore, 
«quello che sembrano ricercare prima di tutto, è l’impressione». In «Parigi 1874», una selezione di opere 
esposte durante la mostra impressionista del 1874 viene messa in prospettiva con dipinti e sculture mostrati 
nello stesso momento al Salone ufficiale Questo inedito confronto permette di restituire l’impatto visivo delle 
opere allora esposte dagli impressionisti, ma anche di mitigarlo, con parallelismi e sovrapposizioni inattesi tra 
la prima mostra impressionista e il Salone. 
La mostra evidenzia le contraddizioni e la ricerca infinita della creazione contemporanea in questa primavera 
1874, sottolineando la modernità radicale dell’arte di questi giovani artisti. «Buona fortuna!», li incoraggia un 
critico, «emerge sempre qualcosa dalle innovazioni.»  

COMUNICAZIONE 
E con l’arrivo dell’autunno il Palazzo Reale di Milano organizza in collaborazione con il Musée d’Orsay – che 
degli Impressionisti conserva una delle più importanti collezioni al mondo – una grande mostra : Parigi 1874: 
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L’istante impressionista  in collaborazione con la National Gallery of Art di Washington. La mostra sarà 
visitabile dal 26 Ottobre  al 14 Dicembre 2024 e proporrà un percorso che indaga alle origini 
dell’Impressionismo attraverso 130 opere, partendo proprio dai lavori esposti nello studio di Nadar quel fatidico 
15 aprile del 1874, quando l’esposizione organizzata dagli appartenenti alla “Societè anonyme des artistes, 
peintres, sculpteurs, graveurs” raccolse, tra le altre, la recensione tranchant del critico Louis Leroy, che 
affidava al giornale Le Chiarivari una sagace satira sullo “spettacolo” inaspettato a cui aveva assistito. 
Titolo dell’articolo: L’esposizione impressionista. Leroy stigmatizzava con l’aggettivo appena coniato, che da 
allora avrebbe identificato quel gruppo di sovversivi dell’arte, le pennellate ben visibili e confuse di quella pittura 
di tocco e colore, in presa diretta della realtà, che non metteva a fuoco forme e figure, per concentrarsi invece 
sull’atmosfera, la luce, la percezione del momento. L’Impressione, come Claude Monet aveva intitolato un suo 
quadro – Impressione, Sole nascente – dipinto nel 1872 ed esposto in Boulevard des Capucines. I dipinti di 
Claude Monet, Pierre-Auguste Renoir, Edgar Degas, Berthe Morisot, Camille Pissarro, Alfred Sisley e Paul 
Cézanne – insieme ai lavori di altri 24 artisti rifiutati dal Salon ufficiale – destavano scalpore presso la critica 
parigina, incapace di leggerne l’approccio innovativo 

Obiettivo: Descrizione del progetto 
Realizzare una comunicazione che ponga l'attenzione sulle peculiarità dell’Impressionismo e sul fatto che fu 
un movimento importante perché rivoluzionò la pittura occidentale del XIX secolo, introducendo una nuova 
concezione di luce, colore e composizione, ponendo le basi per le avanguardie artistiche del XX secolo. 

Obiettivi di comunicazione 
La mostra commemorativa dell'anniversario della nascita dell'Impressionismo è un evento di rilevanza 
culturale e artistica, che celebra l'eredità e l'impatto di questo movimento nell'arte mondiale. La grafica di 
comunicazione deve catturare l'essenza dell'Impressionismo attraverso un design accattivante e raffinato, che 
attragga e coinvolga il pubblico target, composto da appassionati d'arte, esperti e pubblico generale. 

Target 
• Curiosi cittadini non necessariamente interessati all'arte.
• Cultori e appassionati dell'arte.
• Insegnanti delle scuole medie e superiori.
• Studenti universitari.

Obiettivi di comunicazione 
Gli obiettivi di comunicazione per la mostra sull'Impressionismo devono garantire che il target capisca i 
seguenti punti chiave: 

• Innovazione Artistica: Comprendere che l'Impressionismo rappresenta una rivoluzione nell'arte,
introducendo nuove tecniche e approcci alla pittura che hanno influenzato profondamente l'evoluzione
dell'arte moderna. 

• Espressione Sensoriale: Riconoscere che l'Impressionismo si focalizza sull'espressione delle
sensazioni e delle emozioni attraverso la rappresentazione diretta della luce, del colore e del
movimento, piuttosto che sulla precisione del dettaglio. 

• Cambiamento di Prospettiva: Comprendere che l'Impressionismo ha trasformato la percezione
artistica del mondo, spostando l'attenzione dalla rigidità delle forme e dei soggetti convenzionali verso
una visione più spontanea e soggettiva della realtà. 

• Influenza Duratura: Riconoscere che l'eredità dell'Impressionismo va oltre il suo periodo storico,
influenzando ancora oggi l'arte contemporanea e la nostra stessa percezione estetica del mondo.

• Attraverso una comunicazione efficace, il target dovrebbe essere ispirato a esplorare e apprezzare
l'Impressionismo come un movimento artistico intrinsecamente innovativo e significativo nella storia
dell'arte. 

Scopo rivolto al target 

Lo scopo della comunicazione rivolta al target per la mostra sull'Impressionismo è: 
Istruire: Educare il pubblico sul significato, l'importanza e l'impatto dell'Impressionismo nell'arte moderna, 
fornendo informazioni approfondite sul movimento e sul contesto storico-culturale in cui è emerso. 
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Ispirare: Stimolare l'interesse e la curiosità del pubblico attraverso una presentazione coinvolgente e 
accattivante delle opere e dei temi chiave dell'Impressionismo, incoraggiando la partecipazione attiva e la 
scoperta personale. 
Coinvolgere: Creare un legame emotivo e sensoriale con il pubblico, trasmettendo la vitalità, la bellezza e 
l'innovazione dell'Impressionismo attraverso una comunicazione visiva e narrativa coinvolgente. 
Promuovere: Incoraggiare la partecipazione alla mostra e la condivisione dell'esperienza con amici, familiari 
e altri potenziali visitatori, diffondendo la consapevolezza dell'evento e generando un interesse crescente 
nell'arte e nella cultura. 

Il tono di voce 
Il tono di voce della comunicazione sull'Impressionismo dovrebbe essere: 
Appassionato: Mostrare entusiasmo e passione per il soggetto, trasmettendo l'emozione e l'ispirazione che 
l'Impressionismo evoca nell'osservatore. 
Educativo: Essere informativo e chiaro nel trasmettere concetti complessi in modo accessibile e coinvolgente, 
guidando il pubblico attraverso una comprensione più profonda del movimento artistico. 
Empatico: Creare un legame emotivo con il pubblico, dimostrando una comprensione delle sue esperienze e 
interessi artistici, e invitandolo ad esplorare e scoprire insieme le meraviglie dell'Impressionismo. 
Incisivo: Utilizzare un linguaggio diretto e convincente per evidenziare l'importanza e l'impatto 
dell'Impressionismo, sottolineando le sue innovazioni e la sua rilevanza nell'arte contemporanea. 
Invitante: Accogliere il pubblico con calore e apertura, invitandolo ad immergersi nell'esperienza della mostra 
e a partecipare attivamente alla scoperta e all'apprezzamento dell'arte impressionista. 

Criteri di Valutazione: 

• Originalità e creatività nel concept grafico.
• Coerenza con i principi e lo stile dell'Impressionismo.
• Efficacia nel comunicare l'essenza e l'importanza della mostra.
• Qualità estetica e attenzione ai dettagli nella progettazione.
• Capacità di recepire e integrare il feedback ricevuto durante il processo creativo.

Testi da inserire nel manifesto 

Titolo: Parigi 1874 
sottotitolo: L’istante impressionista 
Date: 26 Ottobre/14 Dicembre 2024 
Luogo: Milano / Palazzo Reale 
Biglietti 
Open: € 17,00 
Intero: € 15,00 
Ridotto: € 13,00 
Orario Da martedì a domenica ore 10:00-19:30 
Info e prenotazioni: palazzorealemilano.it 
Infoline: 02 33020031 

Testi da inserire nel pieghevole 

Scopri la Brillantezza dell'Innovazione Artistica all'Esposizione "Parigi 1874: Inventare 
l'Impressionismo" 

Un Momento Storico Rivissuto 
150 anni fa, un gruppo di artisti visionari infranse le convenzioni del loro tempo per dare vita all'Impressionismo, 
un movimento che avrebbe rivoluzionato il mondo dell'arte. Il Palazzo Reale di Milano ti invita a celebrare 
questa svolta storica con l'esposizione "Parigi 1874: L’istante impressionista ", dal 26 Ottobre al 14 Dicembre 
2024. Vivi un'immersione unica nell'epoca che vide emergere maestri come Monet, Renoir, Degas e molti altri. 
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Al Cuore della Creazione 
L'esposizione presenta oltre 130 opere principali, illustrando l'audacia e la creatività di questi artisti che 
hanno scelto di deviare dai sentieri battuti. Scopri come, in seguito a guerre e sconvolgimenti sociali, questi 
pittori hanno ridefinito l'arte concentrandosi sulla cattura di momenti fugaci e impressioni effimere della vita 
quotidiana. 

Un Dialogo tra Passato e Presente 
"Parigi 1874" offre una rara opportunità di confrontare le opere esposte durante la prima mostra impressionista 
con quelle del Salone ufficiale dello stesso periodo. Questa giustapposizione mette in luce le innovative radici 
dell'Impressionismo e svela i legami inaspettati tra questi artisti rivoluzionari e i loro contemporanei. 

Riconoscimento Internazionale 
Organizzata congiuntamente dai musei d'Orsay e la National Gallery of Art di Washington, questa esposizione 
è il frutto di una collaborazione prestigiosa. Dopo Parigi, continuerà il suo viaggio a Washington, testimoniando 
l'importanza e la rilevanza universale dell'Impressionismo. 

Non perdere questa eccezionale opportunità di immergerti in un momento chiave della storia dell'arte. "Parigi 
1874: L’istante impressionista " ti aspetta per un'esperienza indimenticabile al Palazzo Reale di Milano. Vieni 
a festeggiare con noi lo spirito di innovazione e libertà che continua a ispirare artisti e appassionati d'arte in 
tutto il mondo. 

Loghi da inserire 
Logo Parigi 1874: L’istante impressionista 
Logo Palazzo Reale 
Logo Comune di Milano 
Logo Regione Lombardia 
Logo Museo d'Orsay 
Logo National Gallery of Art di Washington 

SECONDA PARTE 

1. Cosa significa, nel contesto del marketing, l'acronimo SWOT? Si chiede di spiegare nello specifico i
termini che lo compongono
2. Nella metodologia progettuale si parla di gerarchie, subordinazioni, leggibilità e visibilità. Per
ciascun termine si chiede di fornire una spiegazione e un esempio pratico.
3. Come si struttura la copy strategy?
4.A cosa servono i segni di taglio in un progetto grafico? Che cosa identificano?
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Spunto 1 – 15 aprile

Spunto 2 – 15 aprile
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spunto 1 – 7 maggio 

spunto 2 - 7 maggio
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